IL LATTE
Aprile 2013

60

M Barbara Merlo

Una nuova realta

nel mondo del packaging:
é nato il Consorzio Iltaliano
Scatolifici. Obiettivi:

pitl tutela delle aziende,
dei consumatori e

del prodotto italiano

Scatol
made |

rale aziende italiane che ope-

rano nel settore del packa-

ging, quelle produttrici di

imballaggi in cartone ondu-

lato sono tradizionalmente
un comparto un po’ chiuso e campanilista,
quasi timoroso di esporsi alla concorrenza
dei colleghi e di svelare “segreti industria-
1i”. Ed erroneamente il settore & spesso
considerato un’industria “povera”. Eppure
I'Ttalia & un Paese in prima fila nella produ-
zione di macchine, tecnologie e prodotti in
cartone ondulato, con competenze di altis-
simo livello. «Il momento difficile che stia-
mo vivendo ci ha spronato in questa nuova
avventura», ha dichiarato Andrea Cornelli,
amministratore di Cornelli snc, nel corso
della conferenza stampa di presentazione
del neonato Consorzio Italiano Scatolifici
(CIS), di cui ha assunto la presidenza. «Vo-
gliamo fare sentire la nostra voce in manie-
ra adeguata, e attirare 'attenzione dell’o-
pinione pubblica che di noi si ¢ sempre
poco occupata, difendendo il valore socia-
le delle nostre imprese e il prodotto “fatto
in Italia”, e condividendo e promuovendo
una serie di valori che possono servire al
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sistema Italia per guardare avanti con
un minimo di prospettiva», ha affermato

il presidente. Il consiglio direttivo del Con-
sorzio € inoltre costituito dai consiglieri
Stefania Montali, direttore generale Mon-
cartons SpA, e Deborah Fagni, consigliere
Imballaggi Effe Emme S.r.l.

Gli obiettivi

CIS & un consorzio privato a cui oggi ade-
riscono sessanta aziende, che rappresen-
tano circa il 15% del totale delle imprese
produttrici di scatole in cartone ondulato
nel mercato italiano. Ma dal punto di vi-
sta del fatturato, le consorziate coprono
il 35-38% del comparto. Lintenzione & co-
mungue quella di ampliare questa base di
partenza, con l'ingresso di nuove aziende.
Lobiettivo primario del Consorzio € pro-
muovere la qualita del lavoro in ogni sua
componente — ambiente, relazioni, benes-
sere, realizzazione personale — lo sviluppo
sostenibile nel prodotto e nella sua produ-
zione, ma soprattutto la responsabilita so-
ciale delle proprie imprese, che sono per-
lopiu di medie dimensioni. «Perché nelle
medie imprese come quelle rappresentate

da CIS, I'impulso ad agire secondo
criteri di responsabilita sociale — ha

precisato Cornelli — nasce da una spin-
ta ideale dell'imprenditore, svincolata da
considerazioni immediate di tipo econo-
mico, in un’ottica di sviluppo sostenibile.
Quella del nostro Consorzio € una concre-
ta presa di coscienza, il primo vero segna-
le di risveglio di un gruppo di imprendi-
tori veri, che giocano un ruolo influente
nell’equilibrio economico e sociale del
nostro Paese».

Il mercato

Il sociologo Enrico Finzi, Presidente di
AstraRicerche, in occasione dell'inaugu-
razione del CIS ha parlato dell'importanza
storica e soprattutto di quella futura delle
piccole e medie aziende. Secondo il pro-
fessore, il modello italiano della specia-
lizzazione flessibile delle pmi ¢ destinato
a diventare sempre pitt un paradigma vin-
cente nel contesto globalizzato. Finzi ha
elencato le dieci ragioni a suo giudizio alla
base del successo di queste realta:

© flessibilita;

] capacita di lavorare in rete;
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organizzazione orizzontale;

agilita relazionale;

cultura dell’appartenenza;

capacita di creare valore della societa;
produzione di innovazione;

maggiore customer satisfaction;
modelli di sviluppo imitabile;

© senso d’orgoglio.

«Anche se l'opinione diffusa ¢ che la de-
bolezza del sistema economico italiano sia
causata dalle piccole e medie imprese, la

mia tesi € assolutamente contraria a que-
sto pensiero» ha dichiarato Finzi, il quale
ha aggiunto: «Le piccole imprese rappre-
sentano una grande risorsa per il nostro
Paese. Certamente devono darsi una rego-
lata e lavorare molto pill in maniera con-
sortile, e I'iniziativa del CIS e senz’altro
nella giusta direzione».

Il presidente Cornelli ha poi invitato a pen-
sare cosa sarebbe un mondo senza car-
tone ondulato e quanto siano importanti
gli imballaggi e le scatole. «Cosa potreb-
be accadere se un giorno questa produzio-
ne dovesse cessare o se gli scatolifici non
si curassero degli aspetti di sostenibilita
ecologica e sociali necessari alla produ-
zione?», ha sottolineato.

Le collaborazioni e il futuro

Insieme ai partner fornitori, i produttori
e trasformatori di cartone ondulato fanno
parte del Gifco, che ne rappresenta gli in-
teressi in Confindustria. CIS lavorera per-
tanto in collaborazione con Gifco, oltre
che con le aziende fornitrici di materia
prima. I1 Consorzio & pero una realta di-
versa e nuova, che non si sovrappone ad
associazioni di categoria gia esistenti: e
un gruppo di aziende, tutte trasformatrici

pure, che desiderano condivide- ~ —— —

re conoscenze, progetti, pro-
blemi e soluzioni. "
Con alla base alcuni princi-

pi trainanti legati alla soste-
nibilita in tutte le sue for-

me e alla difesa del “fatto \ sCATO\.\F\G\,, //

in Italia”. Il Consorzio offrira —
consulenza alle aziende associate

per condividere esperienze e, attraverso
la creazione di un marchio, c’e la volon-
ta di arrivare a tutelare le scatole fabbri-
cate in Italia e di diffondere 'importanza
di questo marchio anche ai consumato-
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Andrea Cornelli (Cornelli snc),
presidente del CIS

ri finali, perché sappiano che &
importante acquistare un pro-
dotto contenuto in una scatola
/ marchiata dal Consorzio Italia-
/" no Scatolifici.

«Le nostre scatole proteggono e

portano in giro in tutto il mondo tanti
prodotti di eccellenza del nostro Paese,
riconosciuti e apprezzati a livello univer-
sale; vogliamo che siano riconosciute
come elemento distintivo, importante
per esaltare il prodotto realizzato in Ita-

Stefania Montali, consigliere CIS

Enrico Finzi, sociologo, giornalista e presidente
di Astra Ricerche

lia, e quindi per valorizzare ulteriormen-
te il sistema Paese», ha concluso Andrea
Cornelli. In questi mesi il Consorzio si sta
facendo conoscere a tutte le aziende in-
teressate, attraverso incontri itineranti in
tutta Italia, oltre che tramite una campa-
gna promozionale sulle riviste di settore.
E stato anche presente al CCE (Corru-
gated & Carton Exhibition) di Monaco,
lo scorso marzo, con la sua prima
assemblea. o
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