LA PROVINCIA DI COMO

24 Febbraio 2013
Diffusione: 38.181

W

18

90“7-‘0 17'4 ¢

(0) [

SCarourc

LA PROVINCIA-
DOMENICA 24 FEBBRAIO 2013

Lalleanza

Come conquistare lestero
Unicredit e Confindustria uniti

La Meraviglia
costruisce

finoin Arabia

All'estero, prego. E imprese e ban-
che si alleano. Partira il 5 marzo a
Como I'Export Business School

ditori lombardi e comaschi che si
confronteranno con esperti di Uni-
Credit e docenti universitari del

centivare linternazionalizzazione
delle imprese lombarde, offrendo
agli imprenditori partecipanti un

in modo efficace e compe!
Periscriversi internazior
ne@confindustriacomoiit o rivol-

2013, organizzata da UniCredit e gersialle’ iCreditin
Confindustria Como. codi Varese. Dmvln(la dl Como ed il Centro Im-
M p0-vi i in-  per -avour.

Lazienda di Bulgarograsso é fornitrice della World Bank
«Cosl sosteniamo i progetti nei Paesi in via di sviluppo»

AMALIA B. DI BARTOLO

BULGAROGRASSO

siinviadi
Noné I'unico traguardo rag-
giunto.

— 1 stapa-
tendo pesantementela crisi eco-
nomica. Complici il crollo dei
mutui perla prima casae lintro-
duzione dell Imu. Nonostante

«Si-risponde - ci interfacce-
remo con un nuovo mercato. In
autunnoé infatti prevista laper-
tura del nostro primo centro

questoci Costrui-
no portandoacasa tanti  remoil
risultal anche della gestione».
La igli: di Bulgaro- i ¢diminuito in Ita-
icreala- & all'estero. Per

grasso cor
voro per 300 artigiani e ne & un
esempio, come racconta Sergio
Meraviglia, amministratore de-
legato.

«Abbiamo raggiunto un obiet-
tivomolto importante. Ci siamo
qualificati come fornitori della
‘World Bank, I'istituzione che si
occupa di progetti per sostenere
Teconomia dei Paesi in viadi svi-
Tuppo -. spiega - Ci sono molti
fondi contro l'effetto serraed &
prevista la realizzazione di co-
struzioni ecosostenibili».

Letappe

Di quil'impegno: «La Meraviglia
partecipera appuntaalla realiz-
zazione diquesti edifici nei Pac-

contrastare la difficile congiun-
tura economica, racconta Mera-
viglia, «nel mercato nazionale
abbiamo inserito nel portafoglio

=

«In aulunno
gestiremo un centro
commerciale
aSavona»

lacostru-
zione di immobil; abbiamo in-
novato i prodotti, realizando
edifici pitt confortevoli realizza-
tiin minor tempo e abbiamo in-
trapreso azioni su nuovi merca-
tin.

All'estero

Cosi «sono state fatte operazio-
ni in Israele, ci sono progetti in
corso in Austria e stiamo valu-
tando aleuni progetti in Nord
Africa. Inoltre abbiamo aperto
una filiale in Arabia Saudita, do-
've stiamo sviluppando il settore
delle energie rinnovabili».

Un settore, quest'ultimo, do-
ve cisono reali possibilita di cre-
scita: «E un motore di rilancio.
Noi realizziamo “green buil-
ding”, ossia edifici dall'altissimo
risparmio energetico con un mi-

lizzato il sistema. Non & la do-
manda di immobili a mancare,

nor impatto sull’
edallestero siamo molto ricer-
cati per questotipo di costruzio-

Questo mentre ledilizia fre-
na: «E un momento molto d

assurda perché anche chi ha un
contratto di questo tipo pud per-

acausadel crollo dei mutui. Que-
stip imenti hanno pena-

Limprenditore noné interve-
nutoallaGiornata della Collera:
«Non personalmente a causa di
impegni ma condivido iniziati-
va, perché abbiamo perso tante
aziende storiche. Ed & necessa-

lidali con i colleghi.

perché le famigli ogliono  dere il posto di lavoro, non ha
acqulstare lacasacisono, lero- una tutela eterna».

nonr Secondo si do-
ottenerei mutuiv. Conunacon- vrebbe prenderea modellolTn-
siderazione: «Ai giovani privi di una
un indetermi-  normativa che “impone” alle
natoil tuial-

me & una posizione

Scatole e urne vanno aruba
A Bregnano 25 assunzioni

BREGNANO
m— S0N0 70 le aziende che ad
'oggi fanno parte del Cis, il Consor-
Zio Italiano Scatolifici.
Euroscatola di Bregnano & una
delle imprese promotrici, il
Consorzio & nato nel 2012 e riu-
nisce le aziende trasformatrici
di cartone ondulato, che produ-
conoimballaggi e confezion per
ogni tipo
‘Condivisione, etica e sosteni-
bilita sociale, questi i punti di
forza del Cis, la cui strategia di
comunicazione & diretta a pro-
duttori i. ASolbia-

aggiuntaquelladi Cantt, nella-
rea ex Mobilgirgi, ¢ lasede dislo-
cata in Abruzzo, che serve la
Magneti Marelli

Ogni anno trasforma 40 mi-
lioni di metri quadrati di carto-
ne, dallastucciame perla farma-
ceutica, agli imballaggi per diva-
ni o per il settore automotive,
per un totale di 250 commesse
al giorno.

Lazienda & in crescita e sta
assumendo: «Abbiamo 120 di-
pendenti, fino a cinque anni fa
erano 95 - dice Mattco Cappel-
letti, dell’azien-

te Olonassi & tenuto il consiglio
direttivo mensile.

La crescita

Lazienda di Bregnano, Eurosca-
tola, & una delle piti rappresen-
tative al Nord: ha un'estensione
complessiva di 45mila metri
quadrati, alla sede storica si &

da fondata nel 1973 dal padre
Silvio, Ceoe presidente - in me-
diaassumiamo tutti gli anni. Dal
2008 in poi siamo comunque
riusciti a crescere, solo nel 2012
siamo rimasti stabili, quindi un
trionfo».

E il ritmo prosegue: «Nel

201 25 persone,

dimul
le famiglie e ai giovani».

in produzione e uffici, stiamo
concludendo una fusione con
un'altraunith produttiva. Nella
situazione economica attuale
direi che siamo un'azienda piut-
tosto virtuosa e diamo occupa-
Zione».

Lasfida
Continua Cappelletti: «Siamo
oltre il 50% della pro-
duzione italiana di
packaging, finalmen-
te abbiamo un nostro
consorzio che ci rap-
presentay.

Un mondo impor-
tante, questo, «Quan-

Lodilisiava sostonuta perché
contribuisce in modo significa-
tivo all'economia reale». m

mondiale - spiega ancora - riu-
scirea certificare quanto CO2&
stato emesso per realizzare ogni
nostro prodotto».

Si tratta di un traguardo im-
portante per Iazienda di Bre-
gnano e sottolinea perché:
«Questa certificazione sara per
il cliente i grande impatto, che
asua volta puo sfruttare per il

suo marketing, Poi fa-
= remo delle "classi

I pro d() i I energetiche”, in base

alle emissioni di CO2

comaschi emesse per ciascun
apprezzati Protto. e unabella
dai russi

sfida.
Tl prodotto piti sin-

do si fa un prodotto e duy[i urubi golare che viene rea-

povero come il nostro
spesso non gli viene

dato il giusto peso - precisa - In-
vece siamo un tassello fonda-
mentale dellavendita, troviamo
le soluzioni per i clienti e dob-
biamo resistere sul mercato, e
con pagamenti a 180 giorni se
hai le spalle larghe ce Ia fai, al-
trimenti no».

Non mancano le novitain ar-
rivo, che vengono illustrate da
Cappelletti con entusiasmo:
«Stiamo realizzando un proget-
to unicoa livello europeo, forse

lizzato? «Le urne,
quelle funerarie -
spiega infine il titolare della so-
cieth - Le realizziamo per una-
zienda del Milanese che ne pro-
duce di valore molto alto, per i
‘mercati russo e arabo. Ai quali
piace avere urne, diciamo, di
lusso». mFrancesca Amendola

Sul sito web
(GUARDA LE STORIE
DELLE AZIENDE
CHE ASSUMONO
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