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1l consumatore & cambiato in maniera lenta, progressiva e aggiungerei
naturale. Naturale perché in maniera quasi obbligatoria se il potere
di acquisto & diminuito negli anni & ovvio che anche il tipo di spesa e
dunque il tipo di consumo & mutato profondamente. Il Marketing-
communication non ha fatto altro che adattarsi al nuovo modello,
‘spingendo’ di pitt sui quei beni o su quei servizi che qualche anno fa
sarebbero passati in sordina (esempio la pubblicita sui prestiti agevo-
lati). Ovvio, oggi la gente non compra piti I'auto o il frigo nuovi, pre-
ferisce spendere i soldi in altro... per cui il marketing e la comunica-
zione si sono orientati nelle direzioni di maggior interesse attuale. So-
stanzialmente credo che il metodo non sia per niente cambiato, solo

il soggetto o il motivo. Vivere letteralmente I'ambiente o 'oggetto di una determinata cam-
pagna. In questo, noto che tutte le agenzie sono particolarmente at-
tente e brave, ma, almeno per quanto riguarda il mio caso (ossia il
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difficile.

C'¢ poco da dire. Internet ha permesso a tutti noi di presentare la no-
stra azienda al mondo intero con una spesa minima e letteralmente
in un click. Tutte le aziende specializzate nelle produzione di brochure
stanno sparendo una a una. La mia societa fino ‘a ieri’ pensava mera-
mente alla produzione di scatole, oggi investe parte dei propri utili in
comunicazione e questo si & potuto fare (almeno per uno scatolificio)
solo ed esclusivamente grazie all’avvento di internet.

EUROSCATOLA NEWS:
Bregnano raddoppia la produzione di energia pulita
grazie al secondo impianto fotovoltaico.

Assolutamente, peccato che siamo in ritardo di qualche mese. Stiamo
preparando una campagna di comunicazione molto mirata in quanto
saremo il primo scatolificio europeo se non mondiale a dare una classe
energetica a ogni imballo che produciamo. Ovviamente il tutto certi-
ficato. Un lavoro che dura da parecchio tempo, ma che finalmente si
sta realizzando. Sono certo che a breve se ne sentira parlare. MK

ridurre le immissioni annuali di €02 di circa 200 tonnellate!

A SINISTRA, L'ULTIMA CAMPAGNA STAMPA DEL GRUPPO
: < N EUROSCATOLA. SEMPRE ATTENTO ALL’AMBIENTE,

@EUMSCAIOM UTILIZZA DUE IMPIANTI FOTOVOLTAICI PER RIDURRE LE
IMMISSIONI ANNUALI DI CO2.
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